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●协会动态
2012年北京市场月饼品牌调查评价结果
为了解消费者对北京市场月饼品牌的整体认知情况，同时为月饼生产企业提供市场信息，向市民提供不同月饼品牌的消费趋向，引导合理消费，受北京企业评价协会的委托，北京市产品评价中心曾于2011年中秋节前后在北京地区开展了首次月饼品牌调查活动，受到了社会各界的关注。值2012年中秋之际，中心再次受北京企业评价协会委托，开展了第二次北京市场月饼品牌调查评价活动，现将调查结果进行发布，同时2012年北京市场10大知名月饼品牌、2012年北京市场最受欢迎月饼品牌和2012年北京市场最畅销月饼品牌也随之出炉，稻香村（三禾）、好利来、宫颐府、金凤成祥、全聚德等知名品牌获得了消费者的一致青睐和认同。 

本次调查主要采取自主式问卷调查方式进行，调查结果反映了我市消费者购买月饼的特色，对月饼厂商和销售商如何进行营销将有所启发。 

调查分析显示，今年的被访者收入情况较去年有所提高，以中等收入为主，收入为3000-4999元的占40.33%，5000-7999元的占17.88%。对消费者调查发现，购买月饼用于自己及家人品尝的最多，其比例占到65.06％；其次是用于送礼，占48.54%。购买月饼的花费大部分（95%）集中在300元以内，其中花费100元—200元买月饼的人最多，占54.05%，100元以内的其次，占20.58%，花费200元（含）—300元的占20.37%，300元以上的仅占4.78%。消费者在购买前，首先看所售月饼产品是不是大品牌、正品货。在本次调查中，稻香村（三禾）、好利来、宫颐府、金凤成祥、全聚德在被访者中的认知度、受欢迎度较高。今年的被访者中，有63.41%的消费者购买了月饼，在购买的各品牌当中，稻香村（三禾）位居第一位，占55.08%。作为中国传统佳节食品，被访者所了解的月饼品牌主要以传统品牌为主。由此说明，在北京地区稻香村(三禾)已成为月饼食品的品牌领袖。
另外从调查结果中不难看到，部分北京当地及国外品牌居中间地带，国内非北京地区月饼品牌则基本被被访者了解很少。由此证明，月饼品牌在国内拥有地区化特征。被访者在回答如何看待天价月饼时，46.57%的消费者表示绝不购买，24.53%的表示漠不关心，17.26%的被访者表示无所谓，同时又有11.64%的表示比较关心。由此看出，近一半的消费者还是选择理性消费。天价月饼在中秋月饼市场拥有一定的市场份额，成为月饼市场主流将有很长的路要走，而且其发展受整个宏观市场经济发展影响严重。被访者在选择喜欢什么口味的月饼时，57.29%的人选择了蛋黄，40.83%的人选择了豆沙，39.17%的人选择了五仁。蛋黄、豆沙、五仁馅料月饼的被选择率要远高于其他品种。可见，传统口味的品种仍然广受欢迎，占据馅料喜欢度的前三位。
通过以上数据的统计，同2011年相比，在北京市场稻香村（三禾）、宫颐府、全聚德等本地品牌月饼仍受消费者青睐，好利来、哈根达斯等品牌市场有所提升，虽然非本地品牌月饼逐步进入北京市场，但消费者仍较多选择本地月饼品牌。 
2012年北京市场十大知名月饼品牌 
    （排名不分先后）

稻香村(三禾)    好利来    宫颐府    金凤成祥    全聚德

仿膳            大三元    哈根达斯  桂香村      星巴克

2012年北京市场最受欢迎月饼品牌 
    （排名不分先后）

稻香村(三禾)      好利来       宫颐府       金凤成祥    
全聚德            大三元       哈根达斯     仿膳

2012年北京市场最畅销月饼品牌
（排名不分先后）

稻香村(三禾)      好利来      宫颐府      哈根达斯 

金凤成祥          全聚德      仿膳        大三元 

●探讨交流

2012年通信行业企业管理创新成果奖揭晓
10月10日，通信行业企业管理现代化创新成果审定会议在北京召开。会议审议确定了2012年通信行业企业管理现代化创新成果89项，其中一等成果18项，二等成果23项，三等成果48项。会议研究决定，对在促进企业管理创新方面取得突出成绩的单位和个人授予“通信行业管理创新先进单位和优秀组织者”称号。通信行业企业管理现代化创新成果审定活动由中国通信企业协会负责组织和举办，至今已连续举办九届。

审定委员会主任、工业和信息化部副部长刘利华出席会议并讲话。他指出，我国经济经过30年的高速发展，已经到了转型和转段的关键时期。企业是最基本的骨干单位，培养真正具有国际竞争力的企业特别是大企业尤为重要。而企业管理创新能力和水平已成为衡量企业竞争能力的重要方面。各有关单位要高度重视管理创新工作。政府部门要积极采取有效措施，努力做好企业提升管理水平的指导工作。通信企协等社会组织要积极发挥作用，认真协助企业做好管理创新成果的总结和推广工作，促进整个通信行业企业管理水平进一步提升。

原邮电部老领导刘立清、谢高觉、宋直元，工业和信息化部产业政策司、通信发展司、电信管理局等司局领导，中国电信、中国移动、中国联通、中国邮政等通信运营集团公司领导及中国通信企业协会领导共13位审定委员参加了会议。审定委员会副主任、中国通信企业协会副会长兼秘书长苗建华主持会议。
（来源：人民邮电报）
●评价公告
10月份评价优秀企业公示

（排名不分先后）

1、北京海润泉商贸有限责任公司
2、北京景瑞永康服装有限公司
3、北京博肽天琪科技发展有限公司
4、北京鹤年堂医药有限责任公司
5、北京市福口居美食有限责任公司
6、北京东方富绅服装有限公司
7、北京百富达物流有限责任公司
11、北京马驹桥物流有限公司
12、北京军辉通达运输有限公司
13、北京金税通科技发展有限公司
14、森特士兴集团股份有限公司
15、北京华声天桥民俗文化市场有限责任公司
16、北京天亿鑫服装厂
17、阵线联盟（北京）科教技术发展中心
8、北京传博晟世科技有限公司
9、北京兴旺发农业科技发展中心
10、北京舜德科贸有限公司
18、北京恒乐工程管理有限公司
19、北京商智通信息技术有限公司
20、亚太联合（北京）信用评价中心有限公司

●会员风采

北京市福口居美食有限责任公司
北京市福口居美食有限责任公司是一家京味涮肉火锅专卖的大中型全国连锁企业。自2000年首家店铺开业以来，在传统京味涮肉火锅的基础上，从羊肉选择、菜品搭配到调料配制进行系列化的改良和创新，形成了具有独特口味、兼具品牌效应和文化内涵的新京派火锅品牌，并荣获“中国餐饮业食品安全百佳先进单位”。 

福口居注重对供应链上游的打造，在公司成立之初首先在内蒙古建立了标准化的肉食生产加工基地，十几年如一日坚持选用活羔羊请阿訇屠宰加工而成。福口居的调料集北派与南派火锅众家之长，结合羊肉温性特点加配中药，具有滋脾润肺、强肾补钙、明目养颜的功效，实现了对美味独特与营养健康的有机搭配。  

福口居坚持“以人为本，以德治店，以训导增质量，以创新促发展”的思想，坚持“高品位，高标准，高效率”经营，以优良的服务、独特的品位、高效周到的服务与先进高档的设备设施，在业界创造了良好的口碑和经济效益。并且采用连锁经营模式在各地开立连锁分店，不断推动品牌的规模化扩张。目前在北京和外阜等市场，福口居已建有多家连锁分店，形成了标准化、规范化的连锁经营管理体系。企业效益获得了，没有忘记对公益事业和慈善事业的关注，在非典和汶川地震时，福口居多次举行义卖活动，积极参与捐助和资助。企业稳定了，企业发展了，企业想到了带领全员致富，2003年底进行了体制改革的尝试，吸纳员工参股投资，增强了企业凝聚力。通过专业化的管理，集团化的扩展，优秀人才的引进和完美优质的服务，福口居成为兼具品牌效应和文化内涵的一流餐饮品牌和一流餐饮企业。被授予“中国餐饮业著名品牌连锁企业”的殊荣。
●信息平台
1、2012年第三批“信用企业”已经公示并表彰，第四批“信用企业”申报工作于近期启动。
2、第二届北京市企业品牌建设推进大会将于10月31日在北京会议中心召开。
	抄 报：市经信委、市社团办、中国企业评价协会、北京企评协理事长、

监事长、各副理事长

抄 送：各相关行业协会、各会员单位、各相关企事业单位等

北京企业评价协会办公室　　                      2012年10月28日印发
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